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Industries culturelles

A En 1996, les industries culturelles canadiennes ont injecté 29,2 milliards $ dans I'économie
du pays. (selon Statistiques Canada). En 2007, cette somme atteignait 46 milliards $ ou
84.6 milliards $, en tenant compte des contributions directes, indirectes et induites. (selon
Le Conference Board du Canada)

A Entre 1998 et 2006, la croissance annuelle moyenne réelle en ce qui a trait aux secteurs
de l'information et de la culture était de l'ordre de 53 %, un taux qui surpasse la
moyenne de I'ensemble des industries, qui elle se situait a 3,4 % (selon le CFTPA Profile
2008).

A En 1996, les industries culturelles généraient quelque 517 800 emplois. En 2006, ce
nombre atteignait 745 000. (selon Statistiques Canada) En 2007, plus de 1,1 million
d'emplois €taient attribuables au secteur culturel, en tenant compte des effets directs et
indirects. (selon Le Conference Board du Canada)

A Entre 1981 et 2001, I'emploi dans le secteur de la culture a connu une croissance de
I'ordre de 81 %, un taux largement supérieur a celui de I'emploi en général au cours de
cette méme période, qui lui se situait a 32 % (selon Statistiques Canada).

A En 2005, les consommateurs canadiens ont dépensé plus de 25 milliards $ pour des biens
et services culturels, une somme de 5 % supérieure aux dépenses dans les secteurs
combinés de I'ameublement, des appareils électroménagers et des outils (selon Arts
Research Monitor, décembre 2007).

A En 2003-2004, les dépenses des consommateurs dans le secteur culturel ont été trois fois
plus importantes que les 7,7 milliards $ dépensés dans ce méme secteur par tous les
paliers gouvernementaux (selon Arts Research Monitor, décembre 2007).

A Les dépenses en biens et services culturels ont connu une croissance de l'ordre de 48 %
entre 1997 et 2005, un taux considérablement supérieur a la hausse de 18 % de I'indice
des prix a la consommation au cours de la méme période (selon Arts Research Monitor,
décembre 2007).

A Les dépenses des Canadiens pour les arts de la sceéne atteignent désormais le double des
sommes qu'ils consacrent aux événements sportifs (selon Arts Research Monitor,
décembre 2007).

A En 2005, 60 % des Canadiens sont allés voir au moins un film au cinéma ou au ciné-parc
(soit environ 16 millions de personnes), alors que 80 % d'entre eux (soit plus de 20
millions) ont visionné un film sur vidéo. Ces deux activités ont connu une tendance a la
hausse entre 1992 et 2005 (selon Arts Research Monitor, décembre 2007).

A Les sorties au cinéma sont particulierement populaires au Québec. En fait, le Québec est la
seule province ou l'on va davantage au cinéma que I'on lit des livres. De plus, ce n'est



qu'au Québec que I'écart entre les sorties au cinéma et le visionnement de films chez soi
n'est que de dix pour cent (selon Arts Research Monitor, décembre 2007).

Le gouvernement fédéral a consacré une somme totale de 3 milliards $ a la culture en
2006 (selon Statistiques Canada).

La plupart des Canadiens (soit 82 %) sont d'avis qu'il est trés ou moyennement important
que le gouvernement canadien cherche a batir et maintenir une culture et une identite
distinctes par rapport aux Etats-Unis (sondage Harris/Decima, décembre 2007).

Prés de trois Canadiens sur cing (soit 59 %) se disent défavorables a I'idée que nos
entreprises dans le secteur des médias appartiennent a des intéréts €trangers, alors que
prés de la moitié d'entre eux (soit 46 %) s'attendent a ce que le contenu canadien diffusé
a la radio et a la télévision connaisse une baisse dans I'éventualité ou les entreprises en
radiodiffusion et en cablodistribution canadiennes soient contrdlées par des intéréts
étrangers (sondage Harris/Decima, décembre 2007).

Les deux tiers des Canadiens (soit 66 %) sont d'avis que les entreprises en radiodiffusion
et en cablodistribution canadiennes jouent un role trop important pour permettre qu'elles
soient la propriete d'intéréts etrangers, pour des raisons d'ordre culturel et national
(sondage Harris/Decima, décembre 2007).

Production cinématographique et télévisuelle
Toutes les données proviennent du CFTPA Profile 2008

A

En 2006-2007, la production cinématographique et télévisuelle totale a augmenté de 3
%, pour atteindre un peu moins de 5 milliards $. Ce montant inclut la production locale
ainsi que les tournages étrangers.

La production télévisuelle canadienne s'avérait alors le segment le plus important de
I'industrie, comptant pour prés de 42 % de la production totale (soit une somme de 2,1
milliards $) - une hausse considérable de 15 % par rapport a 2005-2006.

Les tournages €trangers ont connu une baisse de 14 % par rapport a 2005-2006, compte



